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Descriere succinta a corelarii cursului cu programul de studii

Studentii vor ascultd un ciclu de lectii asupra problemelor de sociologia comunicarii, apoi cunostintele teoretice
vor fi aplicate in activitatea practicd la seminare, pentru ca ulterior sd se reuseascd extinderea cunostintelor
insusite si la cadrul social. Cunostintele acumulate pe parcursul semestrului vor familiariza viitorii specialisti cu
specificul problemelor de sociologia comunicarii, cu formele si metodele opiniei publice, coraportul intre mass
media si imaginea etc. Cursul se imparte in doud sectiuni: Sectiunea I ofera un cadru teoretic si metodologic de
intelegere, explicare si analiza a comunicarii raportate fenomenului de opinie publica. Sectiunea a ll-a abordeaza
procesul comunicarii de masa din perspectiva sociologica, punand in relatiec mass-media cu fenomenele ce au loc
la nivelul receptorului si cu opinia publica.

Competente dezvoltate Tn cadrul cursului

Competente generale:

- Cunoasterea, identificarea si interpretarea conceptelor si teoriilor fundamentale ale filosofiei;

- Dezvoltarea capacitatii de memorare, generalizare si analiza criticd a informatiei din domeniul filosofiei, care
permite viitorului specialist s 1si asume responsabilititi si sd se adapteze operativ la modificarile din
societate;

- Comunicarea logica, coerentd, argumentatd a informatiei privind diverse tipuri de filosofie si stiluri de
filosofare in limba de stat si alte limbi, in medii profesionale si alte medii social-economice;

- Aplicarea tehnologiilor informationale si a tehnicilor de management al informatiei;

- Proiectarea activitatii profesionale atit independent, cat si cu semenii in cadrul echipei, sau cu factori de
decizie, intr-un context national si international.

Competente specifice:

- Cunoasterea de catre studenti a bazelor sociologiei ca stiinta;

- Dezvoltarea capacitatii/abilitatii de aplicare a cunostintelor insusite in practicare sociala;

- Aprecierea critica a realitatii sociale;

- Capacitatea elaborarii generalizdrilor asupra cadrului social comunicational;

- Utilizarea notiunilor, principiilor si metodelor de studiu contemporane in cercetarea stiingifica si in actiunile
practice;

- Cunoasterea principiilor de comunicare eficientd din perspectiva sociala;

- Definirea si exprimarea specificitatii problemelor din cadrul sociologiei comunicarii,

- Estimarea rolului sociologiei comunicarii in activitatea profesionala si in relatii sociale cotidiene;

- Aplicarea cunostintelor acumulate in solutionarea problemelor cu caracter comunicational.

Finalitati de studii

Studentul la finele cursului va fi capabil:

- aplicarea teoriilor Insusite in actiuni practice;

- aplicarea principalelor metode si tehnici in studiul opiniei publice;

- sa compare diverse moduri de interpretare a datelor sondajelor de opinie;

- sautilizeze diverse modele de analiza a comunicarii de masa;

- sa clasifice functii ale comunicarii de masa;

- sa argumenteze rolul receptorului in analiza procesului comunicational si a metodologiei utilizate Tn studiile

de audienta;

- sd creeze mecanisme de formare a opiniei publice;

- sa formuleze explicatii asupra modului in care se analizeaza opinia publica;
- sa recomande metode de eficientizare a comunicarii de masa;




- sa formuleze interpretari a datelor sondajelor de opinie publica;
- sa estimeze limitele rezultatelor sondajelor in investigarea opiniei publice;
- sd evalueze efectele comunicarii de masa.

Conditii prerechizit: Introducere 1n stiintele comunicarii, Logica si teoria argumentarii

Teme de bazi: Obiectul de studiu al sociologiei comunicarii. Perspectiva sociologicd asupra comunicarii. Teorii
si curente fundamentale in studiul sociologic al comunicarii. Comunicare si opinie publicd. Esenta opiniei
publice. Opinii si atitudini sociale. Formarea si exprimarea opiniei publice. Metode si tehnici de investigare a
opiniei publice. Sociologia comunicarii de masa. Functiile mass media. Efectele comunicarii de masa. Audienta
media. Propaganda, persuasiunea, publicitatea ca forme de comunicare.

Strategii de predare-invatare: prelegeri interactive, lectii asistate la calculator, proiecte; consultatii.

Strategii evaluare:

Evaluare realizata prin diverse metode: oral si in scris, prezentari, rapoarte, participarea la discutii, portofolii etc.
Nota finala se constituie din: rezultatul evaludrii finale (40%), evaludrilor curente (40 %), evaluare calitatii
lucrului individual al studentului (20%) pe parcursul semestrului, inclusiv portofoliul, participare la discutii,
prezentari, activitatea la seminare etc.
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